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Personnalité d'intérieur

Un univers de vie a votre image

Dedignerr graptique, Designer dedpace & Décoratrice dintériewr

«On ne voil bien qu'avec le coewr, Ceddentiel esl invisible pour les yeu. »
A. de Saint-Exupény - Le Pelil Prince
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Personnalité d'intérieur

Un univers de vie a votre image

Four. révélere vobree perdonnalie. .



oo Sandrine Badina Incorvaia
® . . : : , :
Designer graphique, Designer d espace & Decoratrice

Directrice Artistique depuis presque 30 ans au sein de grandes agences de design graphique
et packaging, diplomée en Design d’espace, ce parcours associé a un travail personnel sur
la relation entre les formes, les couleurs et le monde sensible, et surtout leur effet sur la
santé et le bonheur des individus ainsi que mon engagement vers l'Art-thérapie m’ont
guidé vers cette envie de créer des espaces spécifiques pour un public dit sensible ainsi
que des espaces de travail pour les entreprises orientées sur la qualité de vie au travail.

Mes centres d’intérét :
I'Humain et UArt

Ce que japporte :

- Ma vision créative avec une grande empathie : le cceur

- Une écoute active

- Un sens créatif au service des clients

- Une expérience dans le design graphique dans des domaines et des entreprises tres variées (Cosmétique

Para-médical/Agroalimentaire)
- L expertise de 'architecture intérieure et de la décoration dans un secteur précis : bien étre, mieux- étre, QVT.

Vos besoins graphiques : Conseil en aménagement d'espaces et
- Création de votre identité visuelle et de votre charte graphique en décoration :
- Creation de vos différents supports de communication - Planches d'ambiance/Croquis/Shopping liste
- Creation de vos packagings - Planches matériaux/Mobiliers/Luminaires/Couleurs
- Creation de vos livres et catalogues - Planche concept architectural/Planche concept deécorative

- Planche zoning
- Plan 2D (plan de l'existant, plan d'agencement, plan d'aménagement)

- Visuels 3D

* Diplomée de l'école MMI déco a Paris : Design d’espace & Décoration d'intérieur

* Diplomée de l'Ecole de Communication Visuelle a Paris : Design graphique, plus une année de spécialisation en création packaging
* Formation «Sensibilisation a l'intégration neuro-sensorielle» Isabelle Babington (Ergothérapeute - Cofondatrice de la MEEX)
* Formation a la démarche Snoezelen : mener une réflexion sur l'approche multi sensorielle - La connaissance de soi/La relation a 'autre/Lenvironnement

Création d’espaces thérapeutiques (Somoba formations)
* Formation Process Communication : Développement personnel - Mieux se connaitre et accompagner les équipes et ses clients - Phenix impulse



ORAPHISME

Architecte d'interieur, decoration & design graphique

Logotype

Personnalité d’intérieur : designer graphique, designer d espace & deécoration dinterieur
» Recherche de nom
- Depdt de marque

- Création de lidentite graphique, cartes de visite et site en cours de réalisation
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Personnalité d'intérieur

Site en cours de création.

Le'site'serablentordisponible- Mercl de votre patience!
LO UOty pp Vous pouvez me contacter ici : hitps.//www.crealead.com/annuaire-enireprensurs/personnalite-dinterieur
S -

.@ © Personnalité d'intérieur 2023

Page d attente : site internet en cours de création

Personnalité d'intérieur

DQAWWM Dedigner deqpace & Décoratrice dinténiewr ‘ E .
O

sbi@personnalitedinterieur.com
www.personnalitedinterieur.com
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Sandrine Badina Incorvaia
06 63 68 51 49

«On e voit bien gu avec le coeun, Ceddentiel, edt invisible pour les yew. »
A do Saint-Bpény - Lo Pett Prince

Cartes de visite



Vedical
_ogotype

Le pdle psy : creation d'un pole pluridisciplinaire

« Creation de lidentité graphique papier en téte et cartes de visite

E TRAITEMEMNT
NTEGRATIF

HECHIGQUES

@ =

et TRAITEMENT
INTEGRATIF

Stéphania Boulet —_—
Psychologue clinicienne
Superviseur EMDR .

06 27 851034
2.boulet30@gmail. com

3 rue des Aigrettes - 30132 Caissargues

Ll pag - 1 o gt - T 17 Cadmmtaguay . 06 7705 10 4 - hlad - s
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A
C POC —
Evaluation & traitements intégratifs
q des pathologies chroniques

' >SY

EVALUATION
VALUATION et TRAITEMENT

et TRAITEMENTS

NTEGRATIFS INTEGRATIF

des PATHOLOGIES

HRONIQUES des PATHOLOGIES
CHRONIQUES

Logotype choisi

le pole psy

Evaluation & traitements intégratifs
des pathologies chroniques

Recherches et propositions créatives



Coaching/formation

Logotype

Inspireco : une entreprise avec diverses expertises

- Coaching : accompagnement & la transition écologique/environnementale (fresques)

- Accompagnement internationnale des entreprises a la transition des emballages écologique
- Mentor

- Volonté : avoir de 'impact

- Création de lidentite graphique papier en téte, cartes de visite et charte graphique
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Inspirez votre futur
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nspire2 votre futur!




Protection de l'environnement

_0gotype & charte graphique

Watnowa : est une entreprise de conseils et formation specialisée dans la gestion de l'eau et lagriculture

- Evolution de lidentite graphique existante, creation papier en téte/suite, cartes de visite, création charte graphique

JH waTNOWA

Eau & Agriculture urbaine
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‘ WATNOWA

Cullivond, beauw!

| )WATNOWA

Cultivors l'eaul

\W WATNOWA

Cullivond beauw!



Déclinaisons sur differents supports

Carte de visite

Newsletters

Nathalie Agbagla

+33 686 995 756 - bonjour@watnowa.com
www.watnowa.com

Facebook : WatnowaCultivonsleau - Instagram, Linkedin, Twitter : watnowa

Apres plusieurs années de tests, de concours divers, de sondages, d'interrogations,

, o le temps est venu de cultiver I'eau autour de nous, ensemble !
Papier en téte/suite de lettre

Nathalie, qui porte le projet Watnowa depuis le début de I'aventure, s'est lancée en tant qu’entrepreneure
«& temps plein» | Elle a choisi d'insérer I'entreprise Watnowa au sein de Crealead qui est une coopérative
d’activité et d’emploi.

Participez & notre enquéte sur les pommeaux de douche !

Votre opinion compte énormément pour nous.

Pourriez-vous prendre quelques instants pour décrire votre pommeau de douche et les bénéfices que vous en
tirez ?

En participant, vous contribuez :

A fagonner les futurs services de Watnowa et & répondre & vos besoins spécifiques en matiére d'eau et
d'écologie.

L'enquéte est anonyme et prend environ 5 & 6 minutes !

Les résultats seront publiés sur le site web et nos réseaux sociaux, permettant ainsi & chacun.e de bénéficier
des informations obtenues.

Cette enquéte est ouverte jusque début juillet, alors cliquez et participez dés maintenant ! (CAE) comptant
actuellement environ 300 co-entrepreneurs.
Crealead est basée a Montpellier, & I'Hétel de la Coopération au 55, rue Saint Cléophas.

Esprit coopératif, accompagnement, formation, rencontres thématiques et moments conviviaux sont & I'hon-

neur !
Et pour vous, c'est le gage d’'une entreprise solide et d'une confiance accrue entre nous.

Pour joindre Nathalie, c'est toujours le 06.86.99.57.56 ou par mail bonjour@watnowa.com

Optimiser la gestion de I'eau pour des espaces végétalisés et bati résilients face aux aléas climatiques

+33 686 995 756 - bonj; com - wi t - Facebook : Waty - Insf
N® siret : 438 076 200 00023

t - Facebook : Wat It - Instagram, Linkedin, Twitter : watnowa




Power point

Page Linkedin

- Gmﬂiwvvs« Ceoun!

L’EAU DE PLUIE COMME RESSOURCE
WM&CW%&@M’WO(@W:
M&Wﬁ@v\&,(;vmetwm

Nathalie AGBAGLA, consultante en gestion de I'eau

Premiéres rencontres nationales des ES en CAE Batiment, Roybon, 8 juillet 2023

Site internet

)

<4 O‘Amk)@v\g 6 ’eaw ! Acceuil Vous étes R[g?rl‘igiag[;gésegl

C100M50Y 15N 85 C100M69Y 44N 43 C89M46Y35N 21
ROV 25B47 ROV55B78 R6V97B122

- Liens

Mentions légales « Suivez-nous sur les réseaux sociaux
Politique de confidentialité

+ Contactez Watnowa * Inscrivez-vous a la newsletter
Par message

Par téléphone
Par mail

www.watnowa.com - bonjour@watnowa.com - +33-686-995-756
Facebook & twitter : watnowaproj - Linkedin : watnowa.project




Cosmetique

Logotype

Balenciaga : creation du logotype pour le parfum Talisman

- Création de lidentite graphique



TALIYMAN

TALI\MAN

TALI\MAN

A\

EAU DE PARFUM

&3

BALENCIAGA

PARIS




Architecture & ingenierie

Logotype

Entreprise «Totem» : creation du logotype pour les 3 structures

- Création de lidentite graphique pour les 3 structures : ingenierie, realisation, promation
- Creation invitation 2 volets

« Execution



Promotion

Promotion

Totem Ingéniérie
167, rue Ben Barka
Zone de Garosud
34070 Montpellier
totem.rea@wanadoo.fr
Tél.: 04 67 13 26 76
Fax.: 04 67 15 17 55

Totem Réalisation
167, rue Ben Barka
Zone de Garosud
34070 i

Totem Promotion
167, rue Ben Barka

Z e Garosud
34070 Montpellier
totem.rea@wanadoo.fr
Tél.: 04 67 13 26 76
Fax.: 04 67 15 17 55

04 67 15 66 00
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Art, culture, mode & decoration

Maagazine

Infiniment : creation et execution du magazine dans son integralite (parution semestrielle)

- Création de lidentite graphique du magazine
- Creation des publicités

- Rédaction de certaines pages en lien avec l'art
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Collection Kenzo Automne Hiver 1975

vec Kenzo, c'est le Japon qui s'invite dans le monde trés fermé
de la mode ou des créateurs comme Paco Rabanne, Courréges
et Cardin font office de références. Nous sommes dans les
années 70 et Mr Kenzo Takada va révolutionner a sa maniére la mode de
I'époque en proposant des créations dans lesquelles « Le Temps » va étre

décliné sous toutes ses formes et nourrir I'imagination du créateur,
L comme un leitmotiv, une philosophie de vie appliquée aux vétements,
% ' pour devenir « la patte » de la marque.
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‘- . ‘est le 27 Février . . p
C4939 que Kenzo « %%ﬂﬂdﬂ%ﬂ%ﬂféﬂ

Takada voit le jour au KZ)ZK/%J/Z[JAJ Zﬁ’Zﬂ C i

Japon dans la ville de . 2 . //
Himeji. C'est en cotoyant /f/df'ﬂgfz 3751%4/{4? Qé /ﬂ ”Zﬂdé
Ses sceurs qui s‘mt.éressen.t déjaala Mode qu‘e le petit /J/AYZZ/Z/ZZ »
Kenzo va découvrir sa véritable passion. Il suit dans la
continuité de son cursus scolaire des études de langues
étrangeres mais n'y trouve pas la flamme qui inspirera
savie et s'y ennuie. Le futur créateur n'hésite pas a bra-
ver sa famille et c'est ainsi que Kenzo quitte I'université
afin de suivre des études de stylisme dans une école de
mode qui ouvre ses portes pour la premiére fois aux
hommes, le « Tokyo's Bunka Fashion College ». Diplbme
en poche, il part s'installer des 1965 a Paris, la Capitale
de la mode. Mais la vie n'est pas si simple et Kenzo a des
difficultés a s'adapter a ce nouveau pays. Inconnu du
grand public, il doit se battre et prouver son talent afin
de se faire une place dans ce milieu tres fermé de la
mode et plus particulierement de la « Haute Couture ».
Ainsi, de defilés en défiles, de rencontre en rencontre,
Kenzo réussi a vendre ses premiéres esquisses a Jean
Féraud et Jacques Delahaye ainsi qu‘au tres célebre
Lor ue Ie temps s'éprend de mode magazine féminin « Elle » en tant que styliste
«Free-lance ». Mais la renommeée et le succes se font tout
de méme attendre et ce n'est que 6 ans plus tard que
le créateur va réellement trouver sa place.

‘est en 1970 que Kenzo Takada présente son premier
Cdéﬂle’ dans la galerie Vivienne. Des robes fraiches
comme des corolles défilent dans une galerie marchande

——

Collection Kenzo Printemps été 2009

des grands boulevards, loin des salons dorés de
Y la haute couture. C'est une premiére révolution
dans la mode : un Japonais qui parle a peine
\ francais triomphe dans le jardin tres gardé de la
mode parisienne.

Antonio Marras tou

by Antonio Marras
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Grande consommation

Maagazine

DA mag : creation de lidentite du magazine ainsi que des pages types
- Création de lidentite graphique du magazine

- Creation des pages types : couverture, sommaire, entrée de page
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Lavis du public & 2%

‘année qui s'est terminée a été pour la Distribution

LAutomatique une année de prise de conscience par les

opérateurs de la nécessité de gérer autrement, en étant

. plus attentif a la rentabilité spécifique de chaque poste, en
/U‘ économisant sur les matériels, ainsi que sur les produits.

D’oti une forte pression sur les industriels.
Les fabricants de matériel ont subi le contrecoup a la fois de
la réhabilitation des distributeurs automatiques et de la-
bandon des contrats jugés insuffisamment rentables. Ces
deux pratiques nouvelles ont rendu disponibles des automa-
tes dispensant ainsi les gestionnaires d’acheter de nouveaux
matériels.
Quant aux industriels agroalimentaires, ils ont di répondre a
une demande de produits moins chers, soit en baissant leurs prix
sur les gammes existantes, soit en créant de nouvelles références
correspondant a cette attente.

Forte pression également sur les sociétés de gestion, pour qui la bagarre
sur les prix a été plus vive que jamais, avec des prix négociés au plus bas,
donnant une image pas forcément trés valorisante, parce que pas valori-
sée, de la profession tout en laminant ses marges.

De lavis général, la Distribution Automatique n’a intérét ni a casser les
prix, ni a tirer sa qualité vers le bas, car le consommateur veut de bons
produits, qu’il est d'ailleurs prét a payer a un juste prix, plus élevé en tout
cas que les produits "standard".

Mais ce discours "pavé de bonnes intentions" ressemble fortement a ce
que disent les enfants a la matresse : "Madame, c’est pas moi, c’est lau-
tre..." tant la réalité du terrain en semble éloignée.

2003 a été également une année de consolidation. Le paysage de la pro-
fession s'est trouvé modifié, certaines entreprises ayant changé de
mains au cours d’opérations de croissance externe, d’autres n‘ont pas
résisté et ont disparu.

Sur un plan plus global, cette période de crise a accéléré la capacité créa-
trice des industriels qui ont produit des automates plus esthétiques, plus
rationnels et surtout plus économiques a exploiter, contribuant ainsi a la
restauration des marges.

Du c6té des industriels agroalimentaires, certains ont congu des outils
d'optimisation des linéaires, comme Masterfoods, ou des opérations
marketing a destination des consommateurs par le biais de la radio, un
media grand public, ainsi que la fait Nestlé pour la deuxiéme année
consécutive. C'est aussi la démonstration qu’a lUinstar de la Grande
Distribution, la DA doit s'adresser a ceux qui achétent, et donc mettre en
place les outils adéquats.

Le marketing est un des points faibles de la Distribution Automatique. Il
faut pourtant y voir un axe majeur de développement car ces tech-
niques visent tout simplement a répondre de fagon adaptée aux désirs
des consommateurs.

Nous vous souhaitons une trés bonne année 2004.

Eric FROGER
efroger@la-da.com



Courtier en financement

~laquette o logotype

Intuitu finance : creation et execution de a plaquette commerciale et de la carte de visite

- Création de lidentite graphique et de son application : plaquette, carte de visite et papeterie



intultn ifinance

Votre pauvtenaire financier

111 0/; nance’

Votre pavtenaire financier

www intuitufinance com contact@intuitufinance.com 0 825 700 620 (0,75¢ TTC/mn)

Courtier en financement

En spécialiste du financement, nous intervenons a votre place
en une seule formalité, pour négocier et représenter vos
intéréts dans vos démarches de recherche de financement

(immobilier; cession de parts sociales, passage en Selarl etc.)

Le volume de dossiers que nous traitons au niveau national nous

permet de négocier aupres des institutions bancaires, les

meilleures conditions de taux et de garanties pour financer votre

projet sur mesure.

Intuitu personae = Ecoute m Disponibilité

S

It O/g nance

Votre partenaire financier

Incorvaia

www.intuitufinance.com = jerome@intuitufinance.com

0 825 700 620 (0,15¢ T7C/mn) = 06 81 93 81 65 /

Transparence

Courtier en investissement financier

Dans l'intérét de vos stratégies d'investissement financier, nous
négocions a votre place en une seule formalité, les meilleures
conditions de rendement et de garantie (rémunération de
trésorerie de compte courant professionnel, ingénierie patrimoniale,

compte titres etc.)

Par notre intermédiaire, vous entrez en relation avec une sélection

d'établissements de gestion de fonds privés et de banques privées

reconnus pour leur expérience et leur expertise qui satisferont a

vos stratégies d'investissements financiers.



Art
Plaquette

Jean Demozay : creation et execution de la plaquette/affiche

- Création de la plaquette de [ artiste Jean Demozay qui une fois depliée se transforme en affiche



Pour exemple, l'ceuvre intitulée “Sardines” réalisée avec des
crayons gris de la marque “Staedtler” ou I'ceuvre “Aquarelle”
réalisée a l'aide de plastique découpé dans des bouteilles du nom
“Vals”.

Lartiste, a présent, a décidé apres avoir travaillé pour de multiples
identités, sl ses créatit qu'il idére comme sa
propre marque. De plus, il voit dans ce travail une commande
possible de la part de ces différentes entreprises, c’est a dire une
ceuvre personnalisée par rapport a I'univers de chacun. Permettre
a I'art de rentrer dans I'entreprise.

J. Demozay aime réaliser des ceuvres légeres, dréles, qui ne se
prennent pas au sérieux.

Cependant, on peut parler d’art conceptuel par rapport a certaines
de ses réalisations.

Les créations de Iartiste, bercé par la réflexion de Duchamp, ont
parfois pour sujet le détournement d'objet comme “Lulu Bombina”
un pied de table en bois tourné chromé. Une reflexion sur ce
qu'est I'art et il peut se

L'art, depuis Duchamp, n'est pas uniquement lié a la peinture ou a

la sculpture. On peut alors regarder ces détournements d’objets,
ces “ready-mades” comme de la sculpture. On désacralise I'art en
replacant au centre de la réflexion la question du go(t, du beau :
“ce sont les regardeurs qui font les tableaux” (entretien de M.
Duchamp avec Jean Schuster, 1957).

L'une des particularités du travail de l'artiste est d'utiliser
notamment des matériaux transparents, de l'altuglas comme
support et de recycler des objets manufacturés tels que des
crayons, des films de papier de paquet de cigarettes, des balles de
caoutchouc...

Enfin, la répétiti est é un axe de r

J. Demozay. Au sein de toutes ses créations la répétition est
présente, presque obsessionnelle. Un peu comme si le temps ne
devait pas s'arréter, se répéter a I'infini, continuer sa course folle.

On a parfois un sentiment de vitesse dans son travail.”

Sandrine Badina

Détails des ceuvres : 1 - “Qui a tiré le premier?” - 65 X 87 - Technique mixte : petits soldats chromés encapsulés dans du polyglass - 2008 - 2 - “Club Mickey” - 80 X 80 - Technique mixte : ballons de plage sur toile - 2008

3 - “Ecole” - 40 X 60 - Technique mixte : copeaux de crayons sur toile - 2007

Détournement et

jeanDemczay

répétitions d'objets
“Jean Demozay est un artiste total, véritable "cartomancier" traduisant notre Epoque, nous expliquant ce que nous ne voyons pas, ce que nous ne voyons plus.”
Isabel Ferrando et Germain Giraud propriétaires du Domaine St Préfert

Détail de “Sans titre” - 90,
Technique mixte : lettres méta
2007



Art
~laquette

Christophe Talec : creation et execution de la plaquette

- Création de la plaquette de [ artiste Jean Demozay avec certaines photographies personnelles utilisees pour la creation



Princesse

€, plerres, miroir
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Art
~laquette

Théo Peltier : creation et execution de la plaquette

- Création de la plaquette de [artisteTheo Peltier avec certaine nombres de textes rédigés par moi-méme



sour P'

P

PierreManuel
“Les paysages de Théo Peltier”

l'origine de la peinture, il y a la tache. La tache plutét que

le dessin ou la silhouette découpée. Reprenons Léonard de
Vinci : «Ne méprise pas mon avis, quand je te rappelle qu'il ne
devrait pas étre difficile pour toi de t'arréter quelquefois pour
regarder dans les taches des murs, les cendres du feu ou les
nuages ou la boue ou autres choses semblables : si tu les
considéres attentivement, tu y trouveras des idées réellement
merveilleuses. L'esprit du peintre est excité a de nouvelles
inventions, compositions de batailles d'animaux ou d'hommes,
diverses compositions de paysages et de choses monstrueuses,
telles que des diables et autres choses semblables qui pourraient
te faire honneur, car dans les choses confuses l'esprit trouve
matiére & de nouvelles inventions»."”

Les taches appartiennent a tous les éléments - la terre et le feu,
l'eau ou le vent; elles dérivent de matiéres dures ou molles, de
formes ~ finies ou infinies.  Elles  possédent une
plasticité premiére qui excite l'esprit et plus précisément
l'imagination, faisant voir des batailles improbables, des
paysages irréels et jusqu'a des étres de pure fantaisie. Mais cette

""Léonard de Vinci : *“Traité de la peinture”

“Sans titre” 300 X 200 - Acrylique et encre sur toile - 2007
m

Détail de "Sans titre”
130 X 130 - Acrylique et encre sur toile
2006 - Collection particuliére

dans une ceuvre de Théo Peltier,
comme débuter un grand voyage.
On entre par une fenétre qui nous emméne v
lous sommes nous-méme

et n no

entrainer par cette image qui est dar

qui est elle-méme dans limage

un parcours sans

indrine Badina




ARCHI. D'INTERIEUR

Commerce - Alimentaire

L 0gotype & decoration interieure

Leffet pain : création de lidentite graphique et de [ univers décoratif pour 2 boulangeries

- Création de lidentite graphique
» Planches d'ambiance
» Ambiance coloriel des magasins

« Choix des matériaux



Planches concept pour la recherche de lidentite visuelle

Histoire du pain/idées peles-meles

Le

‘ " Or brut/Or mat
Piste tradition 1
iste tradition Noir : élégance/haut de gamme/ gris foncé

L] - BLOG sur les boulangeries «le painrisien :
etlt Journal https://painrisien.com/categorie/boulangeries/ : % =1
weepans .

B SN R B e - Donner des noms aux sandwichs cf <Pomme de pain» : «l'original» «Le prodigieux».
Pourquoi pas avec vos prénoms? Trouver un lien avec le concept global lorsqu'il sera statué

oy = rEvmsn e

- Collaboration avec des chefs

- Salon a Versailles du marché du snacking et de la consommation nomade et
le salon de la franchise. Salon Sandwich et snack show

- De belles photos en gros plan qui donnent envie : Ter déclic I'ceil

LE GRAND LIVRE
OE LA
BOULANGERIE

Famille allemande @ table
L'EFFET D7 PAIN @ IKIK.

L EFFET PAIN
L LITEL AN

Em@-‘

Famille allemande & table : I'effet du pain K.K. Elégance du fond noir avec les pains dorés dessus cela marche trés bien!

Le Petit Journal

21 février 1915.43 x 30 cm

BnF, droit, économie, politique, GR FOL- LC2- 3011© BnF

La Premiére guerre mondiale impose & tous les titres une censure dont la plupart s'accommode. Les informations officielles sur I‘état du front sont partielles et biaisées. Dot les excés d'optimisme chauvins des premiers mois de guerre. Ainsi,
en 1914 et surtout 1915, les unes du Supplément illustré du petit Journal dépeignent 'adversaire en plein désarroi, tandis que les combattants francais semblent remporter victoire sur victoire.

Cette une de février 1915 montre une famille allemande a table, contrainte de se nourrir du pain de rationnement K K. (confectionné a partir de Kleie und Kartoffeln : son et pommes de terre), dont le nom méme suscite évidemment de
nombreuses plaisanteries du coté francais.

Piste initiales et naturalité option couleur plus bas de gamme esprit brioche doréee

Piste souvenir d’enfance  Orange : gourmandise, chaleur
Typo plus enfantine

«Un jour d’hiver, comme je rentrais a la maison, ma mére, voyant que
j'avais froid, me proposa de me faire prendre, contre mon habitude, un
peu de thé. Je refusai d'abord et, je ne sais pourquoi, me ravisai. Elle
envoya chercher un de ces gateaux courts et dodus appelés Petites
Madeleines qui semblent avoir été moulés dans la valve rainurée d'une
coquille de Saint-Jacques. Et bient6t, machinalement, accablé par la
morne journée et la perspective d'un triste lendemain, je portai a mes
lévres une cuillerée du thé ou j'avais laissé s'amollir un morceau de
madeleine. Mais a I'instant méme ol la gorgée mélée des miettes du
gateau toucha mon palais, je tressaillis, attentif a ce qui se passait
dlextraordinaire en moi. [...]

Et tout d’un coup le souvenir m'est apparu. Ce godt c’était celui du petit
morceau de madeleine que le dimanche matin @ Combray [...] ma tante
Léonie moffrait aprés I'avoir trempé dans son infusion de thé ou de
tilleul. La vue de la petite madeleine proust m‘avait rien rappelé avant
que je n'y eusse goGté [...]. Mais plus vivaces, plus immatérielles, plus
persistantes, plus fidéles, l'odeur et la saveur restent encore longtemps,
comme des ames, a se rappeler, a attendre, a espérer, sur la ruine de
tout le reste, a porter sans fléchir, sur leur gouttelette presque
impalpable, I‘¢difice immense du souvenir.

Triieun vlgure L

Et dés que j'eus reconnu le golt du morceau de madeleine trempé dans
le tilleul que me donnait ma tante [....] aussitot la vieille maison grise
sur larue, ot était sa chambre, vint comme un décor de théatre [...]
tout cela qui prend forme et solidité, est sorti, ville et jardins, de ma
tasse de thé. »

Marcel Proust, « Combray » Du coté de chez Swann, A la Recherche du
temps perdu, 1913

Bl poutard blanc lisse




Logotype choisi

LEFFET PAIN

Declinaisons colorielles

3 couleurs

e LEFFET PAIN

cuivre/noir/blanc

4 couleurs

L] (W

cuivre/noir/blanc/chocolat

LEFFET PAN

4 couleurs.

meae | LEFFET PAIN

cuivre/noir/blanc/chocolat

3 couleurs

L] |

cuivre/noir/blanc

3 couleurs

cuivre/noir/chocolat

3 couleurs

cuivre/noir/chocolat

3 couleurs

cuivre/noir/chocolat

Exemples planches concept

Piste symbole et simplicité suite

U4

Leffet pain

le golt des choses simples

1 pan de mur tapisserie illustrations en cuivre &

Faiences cuivrées pour mur du fond

Piste cuivre/modernité

Recherches

L EFFET PAN|

" EFFET PAN
SL'EFFET PAIN

Cuivre/Modernité/Originalité/Authenticité/Gourmandise > cuisine/chaleureux
Noir : élégance/haut de gamme

CEFFET PAN




Ambiance boutiques : noir et cuivre. Recherches carreaux, papiers peints a personnaliser...
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Décoration intérieure : papier peint viennaiseries couleur cuivre, phrases poetiques

Déco Aspic : murs noirs disponibles

diminution homothétique

Ne vous fiez pas a la répétition des illustrations. J'ai simplement doublé les illustrations pour quf .
vous puissiez vous rendre compte de la taille du Ié que jimagine par rapport a la taille du mur * e mur de gaUChe resterait neutre

. Imaginer les illustrations en couleur cuivre sur fond noir

1er mur 1er mur en entrant a gauche
en entrant a droite 370 X 272
430 X 272

Futur mur verriére
307 X 298 est-ce que j’ai bien noté les bonnes cétes?
Comment va se positionner cette verriére sur ce futur mur (exemple ci-dessous)?

.

Décoration intérieure : papier peint viennoiseries couleur cuivre, murs et plafond noirs

Bt

Déco Pompidou : murs noirs disponibles
diminution homothétique

. Imaginer les illustrations en couleur cuivre sur fond noir

Voulez-vous retrouver le logo quelque part a Pompidou a P’'intérieur?

Petit bout Petit
R o . de mur retour

Attention ici clim et panneau issue de secors placard apres

1er mur en entrant a gauche face entree placard 118 X 271 mur de la .

201 X 271 68 X 271 34 X 271 fenétre condamnée Nouveau mur avant verriere 214 X 271
1er mur
en entrant
a droite
92 X 230




MBLES
36 26 24

Commerce 1

Commerce 2






Particulier - APPARTEMENT
Jesign d espace
o decoration interieure

Rénovation d'un appartement dans l'ancien de 40m?

« Création d'une nouvelle salle d'eau

« Création d'une nouvelle cuisine
« Pause parquet

- Pause carrelages

« Peintures/Rideaux/Accessoires

« Ameublement total




APRES



Particulier - MAISON
Design d espace & decoration intérieure

Rénovation d une maison dans l'ancien de 100m?2

« Mezzanine : creation bureau et chambre d'amis + ouverture velux

« Fermeture de ['espace mezzanine

« Creation d'une salle de bain parentale

- Création de rangements chambre parents et enfant

- Peintures/Rideaux/Carrelages/Meubles salle de bain, cusine/Accessaires

« Chambre d'enfant : creation d'une salle d'eau, rangements, bureau



PENDANT

AVANT

APRES




CHAMBRE & création d'une SALLE DE BAIN : fermeture de ['espace mezzanine







Placard ferme

Placard ouvert

Bureau



Particulier - APPARTEMENT
Amenagement d espace & decoration d interieur

Appartement 80 m2 : couple de particulier sans enfant avec un chat souhaitant un interieur inspire des annees /0
- Concept architectural

« Plan de lexistant (2D)

+ Plan d'ameénagement (2D)

« Plan d'agencement (2D)

« Plan électrique (2D)

- Planches mabilier

« Vues SketchUP (3D)



L’élégance influencée par les années 70

Concept décoratif :

Pour le représenter, le choix est d’utiliser des couleurs qui ont du pep’s comme dans les années 70. Des couleurs parfois tendres aussi et acidulées. Les matiéres et les textures sont lisses, translucides, brillantes. Les formes sont courbes, rondes, enveloppantes avec un clin d’ceil aux
années 70, lorsque c’est possible dans I'idée de motifs kaléidoscopiques.

Les couleurs Les matiéres et les textures Les motifs

Transparence/Plexiglas/Résine

s

Courbes/Répétitifs

Plastique ) N \\

Brillance/Inox

Transparence/Verre fumé

=

%)

\ 1Y sy 4

Courbes/Elegant

Gamme colorielle : couleurs gourmandes,
acidulées.

[ -

Transparence/Tissus léger Transparence/Lisse/Lumiére atténuée/Reflet kaléidoscopiques/Psychédéliques



Concept architectural :

L’élégance influencée par les années 70

Traduire I’élégance par des formes géométriques, simples, rondes, courbes, épurées, dépouillées, sobres, lisses
et fluides. En mouvement ou statiques.

Ondulations

Clin d’ceil aux années 70 a travers tous ces types de formes géométriques trés présentes dans la décoration de
cette époque. Des formes trés souvent cinétiques.

Lignes graphiques/Formes géométriques

Wt

L’ceuf forme parfaite, simple, ovale Formes géométriques/Visuel épuré Simplicité

Formes courbes, cercle

Formes courbes/Visuel épuré Forme ronde cinétique

Formes géométriques

Planche concept architectural
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MOE Plan . Date
Wm Murs porteurs S. : Seuil H*L*P* : Hauteur Largeur Existant - TIGNES 10/31/2022 N
H : Hauteur Profondeur Echell Format Ph
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porteuses PL : Placard VMC Ventilation
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@ Eaux usées

@ Eaux vannes

PP : Passage Porte
Hsol : Hauteur au sol

Plafond (coffrage)

TR Isolation

BADINA Sandrine
Formation : Janvier 2022/Projet d'examen : TIGNES
7 novembre 2022

Mr et Mme Ham

Adresse Entrée principale : 97 boulevard Carnot - 06400 Cannes
Entrée secondaire : 7 avenue Tignes - 06400 Cannes

N.B. Les cotes sont données a titre indicatif et
devront étre vérifiées pour la réalisation.

Plan de ['existant
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Plan de coupe cuisine

BADINA Sandrine

Formation : Janvier 2022/Projet d’examen : TIGNES.

novembre 2022

Mr et Mme Ham

Adresse Entrée principale : 97 boulevard Carnot - 06400 Cannes
Entrée secondaire : 7 avenue Tignes - 06400 Cannes

N.B. Les cotes sont données a titre indicatif et

devront étre vérifiées

pour la réalisation.




MOBILIER
Le bureau

Sacramento

Maison du Monde

Etagére vintage

Bois d’acacia massif teinté
190 cm

u

Street Art
«Mon tableau deco>
Tableau pop culture
Imprimé

Radio chromée

Rétro vintage cuisine

Avec haut parleur bluetooth
Chargement avec un cable micro-USB

Téléphone fixe rétro
Marque GPO

Inspiré des années 70
Compatible avec une box internet

Mandarin by GLAS Italia
Designer Piero Lissoni

2022

Chiffonnier en bois et verre

L71cm

Pouf by HI-Bagz

Cobra de Giotto Stoppino Polyuréthane
Bureau Véra Les Gambettes Jaune Ed. originale années 1970 Garnissage : bille PSE
Années 1950 Chaise de bureau L70 cm
Plateau en formica Métal chromé et mousse
L120cm L58 cm

Article chiné

Exemple d'une planche de mabilier pour le salon



ECLAIRAGES

[Le bureau

Exemple de planche d'éclairages pour le salon

GALET

sur batterie
bs.living

Verre blanc opalin
Finition laiton
H38 cm

/ O Y YOO

| BUREAU
9.4’

bs.living

Flow bluetooth

Eclairage par commande numérique
Platine acier blanc texturé

Finition laiton brossé verni satiné
L85 cm

bs.living
Lampadaire MANTA
Voile diffuseur en lycra
Structure acier

H 190
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Particulier - MAISON : le sejour
Conception de projet de decoration

Conception de design d espace pour le séjour

- Planche concept architectural

« Planche d'inspiration

- Planche mobilier

- Planche matériaux et revétements
- Planche éclairages

« Une modelisation 3D avec mobiliers et textures



L’infini )
Concept créatif :

L’intention est de représenter au sein de ce
projet architectural une sensation d’infini et
de grandeur tout comme on le ressent a tra-
vers cette répétition de ces courbes, dans cette
vague gigantesque, sur des vagues moyennes
qui sont elles mémes sur des petites vagues,
avec le Mont Fuji en arriere plan, qui fait écho a
cette grande vague. Un jeu de perspective avec
des lignes courbes et naturelles, pour représen-
ter la toute puissance de la nature.

Jeu de miroir

Répétition/Perspective/Infini

Spirale parfaite/Répétition/Infiniement L’infini Profondeur/Grandeur/Perspective
grand, infiniement petit



Décoration de I’espace
Couleur/Matiéres/Motifs

Pour représenter cette toute puissance de la nature
nous allons jouer sur des couleurs a la fois contrastées
et douces. Des matiéres naturelles comme le bois ou
des matiéres qui évoquent la nature : miroir, verre bul-
1é. Les formes seront courbes, infinies et répetitives.

Les couleurs

N

Reflets > effet miroir

Transparence > verre

Verre bullé >
jeu de transparence

Reflets > effet miroir. Matiéres naturelles bois et pierre.

Les matiéres

Les motifs

Ondulation infinie

Ligne courbes répétitives et naturelles



MOBILIER
SEJOUR

AMANDA by VIP Saloti

2020

Canapé rond 3 places en cuir

Structure : panneau en bois multicouche avec
mousse de polyuréthane souple

Designer Steven Favreau
220cmLx100cmPXH85cmH

Collection CRYSTAL by GAN
2020

Tapis a motifs géométriques en laine
Designer Charlotte Lancelot

190 X 260 cm

Collection INFINITY by Arflex
2018
Table base ronde en acier et verre fumée
Designer Claesson Koivisto Rune
36 cm H - Diameétre 130 cm

-
Ll

Wiggle Stool by Vitra

1972

Tabouret en acrton ondulé, bords en panneau
dur d’aspect naturel

Designer Franck Gehry

40,6 cm X 43 cm X 40 de profondeur

BUREAU

SINAPSI by Casamania & Horm

2010

Bibliothéque murale composable

Structure : polyuréthane laqué

Composer organiquement le mur en totale liberté.

Disposer les étagéres Sinapsi cote a cote plusieurs fois, I'une
a coté de I'autre, en les retournant ou en les opposant, pour
obtenir des compositions infinies et

décorer les murs avec sa propre imagination.

Designer Sébastian Errazuriz

1 étageére : 130 x 60

Finition : noir

Collection Young Lady TREE TABLE - 909

Bureau avec tiroirs en contrecollé, avec structure en fonte d’aluminium poli ou laqué,

plateau épaisseur 25 mm en contrecollé plaqué
Designer Paolo Rizzatto
Plateau 65 cm x 160 cm - H 73 cm. Avec les pieds 85 cm de large

TON - Albu

Un fauteuil en tissu de tapissage
agrémenté de ressorts ensachés
et structure en fréne

Designer Alexander Gufler
H84cmxL68cm-P68
cmHauteur accoudoirs 65,5 cm



MATERIAUX & REVETEMENTS

SEJOUR

Les miroirs sont I'un des points clés du
concept architectural : I'infini.

PAPIER PEINT : pan de mur coté fenétre MIROIRS c6té bureau et cloison bureau VERRE : une partie de la cloison du bureau
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Panneau Vaullt - Texturae
Colorisaumon - réf. TXWR18455

Papier peint en vynile sur support intissé
Designer Mae Engelgeer

H300cm XL 423 cm

SOL

PANDOMO K1 -17/6.1
de PANDOMO

Sols en béton / ciment
Couleur gris - couleur ton sur ton
ID d’Architonic: 1568769

Le Marchand de glass
Miroir sur mesure

Epaisseur 6 mm

Gris foncé

PEINTURE
coté mur bibliotheque

FARROW&BALL
Peinture rose pale avec une
pointe de gris

Couleur CALAMINE

NO. 230

Madras® Transparents | Punto-NL Cristalli
de Vitrealspecchi

Verre décoratif

Epaisseur 8/10 mm

Dimensions des plateaux: 2250 x 3210 mm
Couleur extraclair

BOIS

Wood Panels de Gustafs
Panneaux accoustiques pleins
Placage en bois véritable au choix
ID d’Architonic: 20078260



ECLAIRAGES
SEJOUR

Cini&Nils - Collection BUBBLES ASSOLO70 SOFFITTO
2013

Lampe de plafond pour éclairage indirect

Blanc, en aluminium

Designer Luta Bettonica

Diametre 43 cm ou 70 cm

ROSALIE - DCW éditions
Applique a LED en aluminium

Plaques aluminium anodisé

Designer Julie Fuillet

40 cm X 12 cm d’épaisseur et 15 cm de large

Puff buff
Collection BUBBLES Custom Made
2005

Eclairage suspension / Cloison

Blanc chaud (2700K)

Source de lumiére : 72 x modules LED BUBBLES®
(intégrés a la lampe)

Le rideau lumineux BUBBLES

est un type de lampe sous la forme

d’un rideau/écran léger et transparent

constitué de modules pneumatiques Bubbles
avec des diodes LED

Designer Radek Achramowicz, Anna Siedlecka

190 cm x 95 cm
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